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CHECKLISTA
Mer publik! Ny publik!

ANSVARSFORDELNING

e Harnidelat upp ansvaret i féreningen? Finns det ndgon som har ansvar fér marknadsféring -
affischering och sociala medier?

Det &r bra att dela upp ansvaret bland styrelsemedlemmarna. En ledamot behdver inte ha hela
marknadsféringsansvaret; en kan ha hand om sociala medier och en annan om affischering tillexempel.
Man kan ocksa dela upp ansvaret fran gang till gdng — kanske ha en marknadsféringsgrupp per
forestéllning? Diskutera hur ni kan férdela ansvaret!

PUBLIKMAL

e Jobbar nimed publikmal? Hur? Utifrén typ av forestallning? Utifrdn ekonomi? Utifran
maélgrupper?

Salongen behéver inte alltid vara fylld! Jobba med publikmal! Om ni har en salong med 500 platser
kanske en férestéllning drar 100 personer, en annan 250 personer och en tredje drar fulla 500 platser.
Tank inte att alla 500 platserna behdver vara fyllda varje gang! Satt upp ett rimligt publikméal och fira nar
ni natt det! Sjalvklart bor ni ocksa ha med ekonomin i berdkningen, om ni tror att det kommer 100
personer — hur mycket skall en biljett da kosta? Gar det ihop sig eller behdver nita enannan
forestélining? Eller vager det kanske upp med férestéliningen som fyller salongen?

REPERTOARLAGGNING

e Hurserdetutnar nildgger repertoaren — har ni scenkonst for alla [(Overallt)?

Vilken publik vill ni nd? Har ni férestéaliningar for dem? Tank pa malgrupper (och publikmal) redan nar ni
bestéller férestéllningar.

Anvander ni er av forestallningstillfallet fér att marknadsféra nasta? Finns det tv-monitorer eller
projektorer i foajén som ni skulle kunna anvanda er av fér att kdra programmet eller trailer? Dela flyers
etc.

KANALER
Idag finns det médngder med kanaler att nd ut genom. Vilka anvander ni?

e Hemsida? Hur ser den ut? Ar dentilltalande och uppdaterad?

e Sasongsprogram? Kommer det utitid? Har nimed alla forestallningar? Ar det ett fint lockande
program med bra information och bilder?

e Facebook? Om ni har en sida & den uppdaterad? Légger ni ut era evenemang pa facelbook?
Marknadsfor niinlégg péfacebook?

¢ Instagram? For att ny en yngre publik kan det vara bra att ha ett instagramkonto dér nildgger ut
bilder fran styrelsemoten, tréffar och kommande férestallningar!

e Nyhetsbrev? Skickar niut nyhetsbrev till era medlemmar om vad som &r pa gang?
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o Digitalt nyhetsbrev? Det kan vara bra att ha en lista vid varje forestallningstillfdlle dérbade
medlemmar och andra besdkare kan skriva upp sin mailadress for digitala nyhetsbrev. Det kan
ni anvanda for att till exempel skicka ut erbjudanden eller sommar/julhdlsningar!

o Affischer och flyers? Har nibra spridning pa affischering och flyers? Finns det ndgon nikan
samarbeta med for att fa stdrre spridning?

e Annonser? Annonserar niilokalpressen? Finns det ndgon ni kan samannonsera med for att fa
ner kostnaderna?

e Pressbearbetning? Arbetar ni aktivt med att fa press infér kommande férestalliningar? Till
exempel kan det vara bra vid sésongs/biljett-slappet.

e Turistbyran? Manga boende och besdkande véander sig till turistoyran for att hitta evenemang
att gd pa. Har ni en turistbyra i er kommun och i sa fall ett bra samarbete? Det kan vara bra att ta
ett mote sa att de som jobbar pa turistbyran forstar hur mycket ni gér och hur mycket
evenemang niarrangerar! De &r bra ambassadorer for er! [Ofta har de ocksé vélbesokta
hemsidor med evenemangskalendrar dér ni sjélvklart skall vara med!)

o Forestillningstillfallet? Anvander ni er av forestallningstillfallet for att marknadsféra nasta? Finns
dettv-monitorer eller projektorer i foajén som ni skulle kunna anvénda er av for att kdra
programmet eller trailer? Passa p4 att synas och dela ut flyers etc.

AMBASSADORER & SNACKISEN

e Anvander niambassaddrer? Vem ar snackisenistan?

Ni &r kanaler! Pratar ni med alla ni k&nner om Riksteatern och era férestéllningar? Andra pd orten eller i
kommunen &r ocksé kanaler! Vem &r djungeltelegrafen i stan? Tank olika for olika malgrupper! Frisdrer
for medelalders? Torgrillen for unga? Vart ror sig de olika malgrupperna? Se till att ha informationen dér.
Ni kan ocksa gora djungeltelegraferna till ambassadérer. De kan sprida ordet bade fysiskt och digitalt -
kanske mot att de far tva fribiljetter per sdsong?

LOKALER / TILLGANGLIGHET

e Vilkalokaleranvander ni? Vem kan komma dit? Vem vill komma dit?

Scenkonst fér alla &verallt! Har nilokaler som &r anpassade for alla? Finns det hérselslinga? Kommer man
in med rullstol? Utnyttjar ni méjligheten att séka stdd fér syntolkning hos Riksteatern Vast? En annan
aspekt patillganglighet ar vem som kénner sig valkommen och "hemma” i lokalen dér ni arrangerar.
Testa att arrangera ndgon gang pé en annan plats, dar ni inte brukar vara, och se vad det gér med
publiken? Tillexempel en ungdomsgard, i "férorten”, ett café eller pa ett dlderdomshem.

BILJIETTER

¢ Har publiken bra méjligheter att kdpa sig en biljett?

Det &r viktigt med tillgangliga biljetter! Steget fran att funder pa att ga pa en forestalining till att faktiskt
kopa en biljett maste vara kort och enkelt! Online-biljetter &r en jattebra mojlighet — publiken kan képa
biljetter direkt i mobilen eller pa datorn. Har niinte digitala biljetter fundera pd méjligheten att koppla
upp er till Tickster, eller gér det enkelt och tydligt for publiken att kopa biljetter pa till exempel
turistbyran eller biblioteket.

Dessutom har det visat sig effektivt att slappa alla biljetter fér kommande sdsong samtidigt, i god tid
innan. Biliettsldppet resulterade i &r (2017) med 100 fler klick pa Riksteatern.se, motsvarande samma
period f6rra aret.
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RIKSTEATERNS VARUMARKE

e Ardettydligtfor publiken som &r arrangor?

Hur jobbar ni med Riksteaterns varumarke? Flaggor? | alla digitala kanaler? P4 biljetten? P4 era klader?
Om publiken har en bra upplevelse hos sin lokala riksteaterférening och vet att det &r de som
arrangerar kommer de vilja komma igen! Ha ndgon som presenterar och hélsar valkommen och
beskriver vad riksteatern &r, kanske ndgon personlig anekdot om varfér hon eller han engagerat sig i
Riksteatern — fa publiken att kdnna igen att Riksteatern satter tankar och kanslor i rérelse for alla dverallt!

EGEN PROFIL
e Harniengen profil? Vilka ar ni?

Om Riksteatern satter tankar och kénslor i rérelse for alla 6verallt — vad gor ni? Fundera pa er vision, den
kan vara er slogan! Har ni ett speciellt fokus? Klassisk teater? Mangfald? HBTQ? Med en slogan eller
underrubrik vet publiken direkt vad de har att férvédnta sig av er!

SAMARBETEN

e Harnindgra etablerade samarbeten? Med vem?

Samarbeten é&r alltid bra! Har ni ndgra samarbetspartners? Fdreningar? Organisationer? Kommunen?
Andra teaterféreningar? Naringsliv? Hur ser samarbetet ut? Sprider ni varandras information?
Samarrangerar ni? Séker ni stdéd ihop? Annonserar niihop?

Fundera pa vilka i kommunen ni kan samarbeta med! Vilka har redan en stor publik eller krets? Fundera
ocksa pa er som sitter i styrelsen — vilka kanner ni? Ar det ndgon av er som jobbar pa en stor arbetsplats
— hurkan ni samarbeta med det foretaget? Ar det ndgon som sitter i en annan forening — hur kan ni
samarbetamed den? Osv.

KRINGARRANGEMANG

e Jobbar ni medkringarrangemang? Hur?

Kringarrangemang &r ett jattebra sétt att "locka publik” pa! Ett bra sétt att bdrja pé kan vara att jobba
utefter ett tema. Tank fére och efter. | foajén, redan pa parkeringen? Musik, mat, dans, workshops,
provsmakning, forséljning, marknad, utstallningar, samtal... Det behdver inte bli dyrt attarrangera
kringarrangemang. Anvand era samarbetspartners. Anvand ert kontaktnat!

Ett tydligt exempel &r Riksteaterns manniska- och natur-spar dar man maste samarbeta med
naturskyddsféreningen. Det ar jattelora att nd ut i deras kontaktnat med information. Men kanske ar det
ocksi...

¢ ndgonav de engagerade leda ett samtal efterdt om ndgot aktuellti er lokala natursituation?

¢ ndgon duktig fotograf som gérna vill stélla ut sina foton i foajén innan.

¢ enlokal restaurang som jobbar med ekologiska narproducerade varor som skulle vilja bjuda

pa ett litet tilltugg som smakprov?
e nagonlokal ung férmaga som skulle vilja spela lite gitarr i foajén medan publiken kommer?
e nagon fran féreningen plocka med bjorkris hemifran och klé foajén?
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Och varférinte kdpa fropasar och ge varje person i publiken ett frd nér hon eller han garhem? Alla
dessa kringarrangemang skulle férmodligen vara gratis. Férutom fréna da... men kanske den lokala

blomsterhandlaren vill sponsra med dem och samtidigt f g6ra reklam genom att ha sinlogga pa
programmet... méjligheterna ér oandliga.

Poangen med kringarrangemangen — férutom att de ar kul — &r att personer som kdnner

samtalshallaren, blomsterhandlaren, gitarristen, fotografen, restaurangagarna skulle komma till
evenemanget och ni skulle méta ny och mer publik.

BEFINTLIG PUBLIK
¢ Vilken publik har ni? Tar nihand om dem?

Det &r saklart viktigt att ta hand om den publiken ni redan har! Se till att det finns ndgot fér dem varje
sdsong och att de kanner sig lika vdlkomna &ven om ni arrangerar andra typer av arrangemang!

MALGRUPPER | KOMMUNEN

e Vad gorbefolkningen som inte gér pa teater?

Det finns massor av folk i kommunen som inte gar pé teater, kanske inte kultur alls. Vad gér dom? Vad ar
stortier kommun? Cykling? Skateboard? Syféreningen? Segling? Boule?

Samarbeta med dem! Goér ett kringarrangemang tillsammans! Till exempel: arrangera en bouleturnering

innan forestaliningen, 1at publiken "sticka sin teatersjal i foajén — det ar kallt i salongen”, annonsera om att
"cykla till teatern — dé kan du ta ett glas i pausen” osv.

ANNAN KULTUR PA ORTEN

e Vadfinns det fér annan kultur pa orten? Teater, konst, film, bibliotek, konsertlokaler?

Se inte de andra kulturarrangdrerna som konkurrenter! Hjélpa varandral Till exempel med
samarrangemang och marknadsférening. Nikan skriva om varandra i varandras nyhetsbrev och trycka
ert program ihop fér stérre spridning.

LAGESANALYS
e Vad gorniriktigt bra?

Det &r alltid bra med sjélvreflektion. Vad goér nibra? Vad gér ni mindre bra? Vad vill ni géra, men som
kanns svart? Vad behdver hjalp med? Var stolta &ver det ni gor bral Och tveka inte att hdra av er till os
pa Riksteatern Vast om ni behdver hjélp!

Publikutveckling och turnélaggning: Louise Morberg, louise.morberg@riksteatern.se, 0766516615
Arrangors- och Féreningsutveckling: Sanna Nyman, sanna.nyman@riksteatern.se, 0705221260
Verksamhetsledare: Johan Ahlsell, johan.ahlsell@riksteatern.se, 0761463323




